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Gron avdelning
behovs pa massan

stor pulverpress hemma i garaget.

Atervinning ligger i tiden och milj6-
frdgorna ar i fokus. Varfor inte satsa
pa en gron avdelning pa méassan
PRomotion Expo? Det undrar Jonas
Hubbe som producerar sintrade
kapsyldppnare och kundvagnsmynt
som nyckelringar av gammalt
metallskrot.

— Engelska profilforetag sager
att i England &r det bara gron
promotion som galler. Vi i Sverige
borde hanga med, sager Jonas
Hubbe.

Ekologiska produkter har annu
inte fatt den genomslagskraft som
manga kanske hade nskat. Men
det finns promotionforetag som
satsar helhjartat pa ekologiska och
miljécertifierade produkter. Ett av alla
ar just Sinterteknik i Huskvarna.

Efter 23 ar pa Husqvarna
Symaskiner beslutade Jan Hubbe,
pappa till Jonas, att 1993 bygga en

Nér pressen skulle séljas till Dimas
Diamond Tools AB, var man tvungen
att saga hal i garagetaket och lyfta
ut den.

SINTERDETALJ

Sedan Jan och Jonas Hubbe
startade féretaget Sinterteknik
utmed E4:an i Huskvarna 1995 har
ytterligare ca 15 pressar tillverkats.
En del pressar har sélts, och de
som blivit kvar har foretaget tillverkat
olika sinterdetaljer for exempelvis
bilar, symaskiner, motorsagar,
kontorsstolar, motorcyklar med
mera.

Nar Jonas sag den daliga
kvaliteten pa kapsyloppnare i alumi-
nium med patryckt logotype som
anvandes i promotionsyfte fick han
idén att tillverka kapsyldppnare i
sintrat stal med logotypen ingjuten.

P& sa sétt nottes inte reklamen bort
och alla hade praktisk anvandning
av produkten.

Nar Jonas visade upp sin upp-
finning for en kompis inom reklam-
branschen vacktes intresset direkt.
Kapsyloppnaren blev forsta steget
till nya produkter sdsom kundvagns-
mynt i olika valorer for bade den
svenska och europeiska marknaden.

RELIEF
— Gammalt metallskrot blir till eko-
logiska nyckelringar med logotypen
som en relief. Den gér aldrig att slita
ut, sager Jonas Hubbe och tar en
nave nypressade nyckelringar av alla
former fran kistan han har med pa
PRomotion Expo i Jonkoping.

ldag har foretaget ett tiotal an-
stallda. | en tid dar miljdmedveten-
heten vaxer hos allméanheten och
kraven fran slutkunderna sétter

Jonas Hubbe pa Sinterteknik

i Huskvarna delade friskt ut
nyckelringar med olika kapsyler
och kundvagnsmynt till de som
passerade montern. Han foreslar
en ”gron avdelning” pa massan i

Jonkodping och en grén sékmotor.
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press pa aterforséljarna blev detta
en lysande affarsideé.

All produktion sker i Sverige vilket
gynnar miljon i distributionsleden.
Produkterna som tillverkas kommer
till hundra procent fran svenskt
atervunnet stal och ugnarna som
anvands for att sintra stalet varmer
aven upp lokalerna pa Sinterteknik.

GRON SOKMOTOR

Jonas som brukar dela ut prov-
exemplar pa massorna anser att det
optimala vore om det p4 PRomotion
Expo fanns en séarskild sektion for
ekologiska och miljioprodukter.
Dessutom vill han infra en séarskild
sOkmotor for gron promotion med
namnet greenpromotion.se.

— En grén sékmotor skulle ge oss
som arbetar med ekologiska och
miljécertifierade promotionprodukter
en enorm efterfragan. Vi skulle till
och med kunna ta fram en ekologisk
symbol som promotionmarknaden
kan mérka sina grejer med, foreslar
Jonas Hubbe.

PRomotion Expos projektledare
Tore Lindfors sager sa har;

— Personligen tycker jag det ar
en bra idé med en "grén avdelning”.
Flera av vara utstéllare pa senaste
massan var inne pa samma idé.

En tanke vi har ar att kanske ha en
separat utstaliningsavdelning med
glasmontrar dar de olika féretagen
kan visa upp olika gréna produkter
med hanvisning till sin monter. Viktigt
ar ocksa att produkterna ér officiellt
certifierade. Danmark ligger nog

tre till fem ar fore Sverige i fragan

om ekologiska och miliécertifierade
produkter.



